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Förpackningar 

HENRIK NORSTRÖM: 
— Den fria detaljhandeln ropar på 

förpackningar. Här har våra konkur­
renter ett försprång. Jag har varit i 
kontakt med förpackningsfirmor och 
alltid fått svaret att det ställer sig för 
dyrt för enskilda köpmän att köpa för-
packningsmateriel i småposter. Och 
visst blir det dyrt. I vår affär förpac­
kar vi russin i kvartskilo och transo-
fanpåsar kostar 4 öre st. Förpacknings­
kostnaden blir då 8 °/o av priset. Kunde 
inte inköpscentralerna hjälpa oss med 
denna så aktuella fråga? 

Reklamchef ERIK KRAMMING, 

AB Åkerlund zr° Rausing: 

— Detaljisternas förpackningsprob­
lem kommer givetvis att lösas, men det 
gäller för köpmännen att klargöra sina 
synpunkter för leverantörerna. Våra 
leveranser går i första hand till gros­
sister och fabrikanter. Att de relativt 
små upplagor — kanske i specialut­
förande — som den enskilde detaljisten 
förbrukar, måste ställa sig relativt dyr­
bara i tillverkning är uppenbart. Med 
de maskiner som finnas är det för öv­
rigt svårt att framställa en del nyheter. 
Annars kan man nog säga att det är 
ganska tätt emellan nyheterna. Cen­
tralpaketering av potatis har börjat sä 
smått på sina håll. Ägg i paketerat 
skick finns redan. Centralpaketering av 
ärter och bruna bönor planeras. 

— Några har påstått att transofilm-
förpackad ost möglar. Förpackas den 
på rätt sätt finns det ingen mögelrisk. 
I detta sammanhang kan man inte nog 
påpeka hygienen i förpackningsrum­
met. Det är mycket viktigt att förpack­
ningslokalen vädras och göres ren mor­
gon och kväll. Lika viktigt är det att 
personalen, som sysslar med förpack­
ning, har absolut rena rockar. Förpack­
ningsmaterialet bör förvaras i damm­
fritt skåp o.s.v. 

GUNNAR JOHANSON: 
— Självbetjäningen ställer helt nya 

krav på emballaget. Mest efterlängtad 
just nu är den s.k. fönsterpåsen. Be­
träffande ost sä har jag för min del 
inga problem. Förpackas ost i torr 
luft och förvaras i kyldisken i en tem­
peratur av + 5 håller den sig fint. 

Disponent LARS LEWÉN: 

— Jag vill komma med ett positivt 
förslag när det gäller förpackningsma-
terielet. Skulle det inte vara tänkbart 
att ICA tar initiativet och med sak­
kunniga diskuterar fram vad som be­
hövs? Med samköp kanske man snab­
bare kan hjälpa köpmännen att få fram 
fönsterpåsarna och annat aktuellt för-
packningsmateriel. 

Barnet i butiken 

OLLE RYDLORS: 
— Barn anpassar sig snabbt i en snabb­

köpsaffär. De finner ett stort nöje att 
själva få plocka till sig varorna. För 
att även de allra minsta ska trivas i 
vår affär, har vi monterat barnsadlar 
på några av självbetjäningsvagnarna. 
Barnen får på så sätt åka med under 
mammans shoppingrond i butiken. Vi 
har också gjort undersökningar angå­
ende stöldrisken, men inte i ett enda 
fall har några varor försvunnit. 

Butiken och varusort i men tet 

Direktör KARL-ERIK 

KARLSSON: 

— Det är viktigt att butikerna ver­
kar livfulla. Varför fann jag inte de 
svenska butikerna lika attraktiva som 
de amerikanska? Jo, därför att grön­
sakerna saknades. Färgprunkande 
grönsaker ger liv åt en affär. Vi ägnar 
grönsakerna alldeles för litet intresse. 

Ny instruktiv broschyr ger mänga förslag 
till goda belysningsanordningar. 

God belysning i butiken är ett vär­
defullt hjälpmedel i försäljningsarbe­
tet och särskilt när tecken börjar tyda 
på en köparnas marknad. De senaste 
åren har medfört stora framsteg på 
belysningsområdet, de största som 
gjorts sedan glödlampan uppfanns. 

• God belysning i butiken,» heter ock­
så en broschyr, som utarbetats och i 
dagarna utgivits av Svenska Förening­
en för Ljuskultur med ändamål att 
lämna handledning vid planering av 
modern butiksbelysning. Den redogör 

Det är beklämmande att se hur styv­
moderligt så viktiga produkter be­
handlas. 

GUNNAR JOHANSON: 
— Jag har många gånger försökt 

med grönsaker, men jag tycker inte det 
lönar sig. Svinnrisken är alltför stor 
och dessutom kan man inte konkurre­
ra med grönsaksaffärerna, som många 
får sina produkter från egna odlingar. 

Kamrer NILS-ERIK WIRSÄLL: 
— Grönsakerna är på frammarsch. 

Vi får inte nonchalera detta faktum. 
Amerikanarna kan konsten att sköta 
grönsaker. Det är finesser som bevatt­
ning m.m. de svenska affärerna måste 
ta efter. 

Butiken och personalen 

OLLE RYDFORS: 
— I och med att jag övergick till 

självbetjäning ökade trivseln i affären. 
Luften är numera helt rensad från 
många irritationsmoment, som förut 
var ganska vanliga. Personalen var ti­
digare fullständigt utsliten efter en 
fredag eller lördag. Nu märker vi 
aldrig något jäkt. Personalen har spe­
cialiserat sig på sina uppgifter. Allt 
flyter jämnt. Den tidigare obligatoriska 
övertiden är borta. Arbete och åter ar­
bete fordras dock även när det gäller 
en självbetjäningsbutik. Jag tror dock 
att i denna butiksform arbetar man ef­
fektivare hela dagen. 

Sven Palsten. 

för de allmänna principerna för belys­
ning i olika slags butiker och skylt­
fönster och ger många förslag till goda 
belysningsanordningar för bl.a. skylt-
skåp, montrar och speglar, som bidra­
ger till att ge lokalerna en individuell 
prägel. De lämnade anvisningarna och 
förslagen illustreras och förklaras med 
ett 50-tal bilder, som ger läsaren en 
klar föreställning om de många möj­
ligheter, som står till buds i form av 
olika belysningsanordningar. 

•God belysning i butiken,, kostar kr. 
1:50 och kan erhållas jrån Svenska 
Föreningen för Ljuskultur, Sveavägen 
28—30, Stockholm. 

Hur skall butiksbelysningen ordnas? 
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Direktör Gunnar Stengård 

STENGÄRD 
ny SV-chef 

Disponenten vid SV:s kontor i Visby, 

Gunnar Stengård, har utsetts till direk­

tör för AB Speceristernas Varuinköp i 

Stockholm. 

Till vice verkst. direktör har samti­

digt kallats kassadirektören i bolaget 

jur. kand. Carl Eric Degerman. 

Gunnar Stengård är en detaljhan­

delns man. Han har stått vid egen disk 

och är väl förtrogen med detaljhan­

delns problem. En stabil utbildning i 

förening med ett praktiskt handlag gör 

honom välmeriterad till den nya upp­

giften som direktör för SV. 

Affärshandböcker 
som kommer 

ICA-förlaget kommer att i början på 
nästa är utge två nya affärshandböcker. 

Detaljhandelns förpackningar 
är en bok för speceri- och livsmedels­
handeln som tar sikte på det allra 
nyaste när det gäller att föruppväga 
och förpacka varor. Boken bygger på 
senaste amerikanska rön och är upp­
lagd som »bilderbok,,. 

Fönsterparaden 
är en annan boknyhet i stort format 
som innehåller inte mindre än 500 för­
slag till skyltningar för speceri- och 
lanthandeln. Skyltningarna är utförda 
i fönster och fotograferade. 

Vill Ni göra 
oss en tjänst? 

Med detta nummer m edföljer ett 

inbetalningskort. Har Ni själv re­

dan prenumererat på IC A-tid­

ningen kan Ni lämna det utan 

avseende. Men vill Ni göra oss en 

tjänst kan Ni överlämna kortet 

till någon av Edra vänner, som 

inte har ICA-tidningen. 

Prenumerationsavgiften är fort-

farande så låg som 4 kronor för 

köpmän och anställda i ICA-an-

slutna affärer, för övriga 8 kronor. 

EOLBOLAGET ger ut 
ny jä ruva ru kåta log 

Direktör Carl Eric Degerman 

För att ännu bättre kunna betjäna 
lanthandeln med järn- och husgeråds-
varor har Eolbolaget i dagarna till­
ställt sina kunder en ny gedigen järn­
varukatalog. Katalogen delas ut som 
personlig gåva till köpmännen, en gåva 
som säkerligen kommer att uppskattas 
av mottagarna. I den nya katalogen kan 
köpmännen lätt och överskådligt över­
blicka inköpscentralens sortering. 

Katalogen är upplagd enligt lösblads-
system. Samtidigt med att distriktskon­
toret börjar försäljning av en vara ut­
sändes ett katalogblad med varan av­

bildad och med utförlig textbeskriv­
ning. Lanthandeln kommer på så vis 
att få en katalog som alltid är aktuell. 
Den nya katalogen är ett utomordent­
ligt medel i inköpscentralernas strävan 
att underlätta lanthandelns arbete. 

Ny Eol-byggnad i Borås. 
Eolbolagets nya fastighet i Borås in­

vigdes den 20 november. Vi återkom­
mer i nästa nummer med ett reportage 
från invigningen och en beskrivning 
av den hypermoderna byggnaden. 
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Propagera för kontanthandeln genom att skylta så här mellan jul och nyår! Kunden 
är kl ippt av blå papp, shoppingväskan vit och röd, solen gul. Texten "Handla kontant " 
är röd. Övr ig text blå på vit botten. Inköpscentralernas kaffe är lämpliga varor. 

/-*--> 

Fisken är hopsatt av papp i färgerna grå, röd och svart. Vågorna på blickfånget är 
ljusblå och texten mörkblå. De randade sjömärkena har färgerna röd och vit. Fram­
för varorna ett fisknät. En mass-skyltning kan ha oregelbunden varuplacering. 
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EDERSGÄST 
ens fjällresa? 

na med årets julreklam. En 

\atis är det förnämliga pris 

H vinnaren av vår julpris-

presentera nya uppslag och 

i en lyckad julidé i er affär 

t, kanske just den idén kan 

telse. 

ivlingen på sidan 25 i ICA-

Blickfånget med utropstecknet består av en vitmålad treetexskiva. Texten är sammansatt 
av lösa bokstäver av papp, som målats blå. Podieskivorna är vitmålade treetexskivor och 
podiestöden är rullade av ljus blå kartong. Karamellerna i genomskinliga förpackningar. 

tutets skyltningsskola av dekoratör 
r är gjorda av vit p lakatkartong med 
gd i ovaler, som sågats ur masonit. 

Ansiktet består av en cirkelrund pappskiva, som är fastsatt på en annan röd 
kartong (håret). Mun, näsa och ögon klippes av röd kartong och klistras fast. Halsen 
och armarna är av läkt. Texten är röd på vit botten. Podiet kan göras av masonit. 
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Nertz i Grekland gjord på sopor 

En sannsaga som bevisar vad man 

kan åstadkomma med handlings-

kraft och frisk framåtanda. 

. L n nertzpäls torde inskränka sig till 
en ouppnädd önskedröm för de flesta 
kvinnor, ty priser på 15—20.000 kr. och 
mer kan få även den blindaste, kär­
galne kar l att ta till flykten. Men om 
ni följer med oss på en tripp till Grek­
land, kan ni där få en hellång nertz­
päls för inte fullt 1000 kronor! Plat­

sens namn skulle man väl egentligen 
helst behälla för sig själv, men om ni 
lovar att inte berätta det för en levan­
de själ skall vi avslöja, att den heter 
Kastoria. 

Ni kan vara så säker att dessa päl­
sar är lika eleganta som någon från 
Fifth Avenue i New York. Och ändå 
är de sydda av de små skinnbitar, som 
New Yorks körsnärer kastar på golvet 
i tillskärningsrummet. Endast en ex­
pert är i stånd att säga, att en dylik 
kastoriansk päls är sydd av små skinn­
bitar inte större än ett finger. Ett un­

derbart halsskinn sammanfogat av en 
av dessa urskickliga, grekiska söm­
merskor skulle till och med kunna lura 
en minkbaby att tro, att det härrörde 
från någon av dess kära hädansovne 
anförvanter. 

Så vitt man vet 

började denna smarta pälstillverkning 
vid tiden för det mexikanska kriget 
(1846—48). En grekisk yngling, som 
egentligen var uppfostrad till en duk­
tig fåraherde men fann det dagliga 
sällskapet alltför trist och enahanda, 
lånade ihop tillräckligt många drach-
mer för att kunna köpa sig en mellan-
däcksbiljett på ett emigrantfartyg till 
New York. Enligt urkunderna anlände 
också vår unge vän en vacker dag till 
sin bestämmelseort, och inte långt ef­
teråt finner vi honom som städhjälp 
hos en pälsfirma. 

Vad som mest frapperade den mörk-
hårige ynglingen var amerikanarnas 
stora slöseri. Varje kväll hade han so­
pat ihop en stor hög med skinnbitar 
av persian, mink och andra sorter, som 
i hans ögon representerade en liten 
förmögenhet. Vår ambitiöse vän med 
det ekonomiska sinnet packade in so­
porna i en stadig säck. som han sedan 
skickade till sin kära moder uppe i de 
grekiska bergen. 

Efter att ha tagit sig 
en skarp funderare (gossen kunde ju 
inte skriva ens sitt eget modersmål) 
insåg mamman, att sonen hade skickat 
henne en vacker päls, som hon emel­
lertid på grund av de dyra sylönerna 
i Amerika måste tråckla ihop själv. 
Beslut och handling äro ett hos man­
nen men som bekant lite mera hos 
kvinnan och därför dröjde det inte mer 
än ett par veckor så hade hon sytt sig 
en underbar persianpäls, som hon se­
dan stoltserade i till sina medsystrars 
stora avund. Detta låter som en saga, 
men det är faktiskt sant. 

Numera har denna händiga kvinnas 
flit och skicklighet vuxit ut till en stor 
industri med 350 anställda, som gör de 
finaste nertzpälsar av amerikanskt 
pälsatelieravfall och med grekiskt sy-
behör. C. Elisen. 

Vi plockar ett kort ur vårt prenumerationsregister 

och ringer upp. Nästa gång kan det bli er tur. 

1 em kilometer norr om Haparanda 
efter Torne Älv ligger byn Mattila 
och där finner vi firma Assar Tanos 
Livsmedel. Den skylten har inte fun­
nits länge, först den 1 mars i är över­
log den nuvarande innehavaren bu­
tiken, men den som residerar där har 
bakom sig ett mera växlingsrikt liv 
än de flesta. 

Köpman Assar Tano föddes i byn 
Mattila 1908, Vid 17 års ålder tog han 
värvning vid dåvarande K 4 i Umeå, 
men efter fyra år, d.v.s. 1929, finner vi 
honom i franska främlingslegionen i 
full färd med att slåss mot de vilda 
stammarna i Atlasbergen. Det varade 
i fem år, varefter han var stationerad 
i oasen Ouargla och andra ökenheta 
platser fram till 1939. 

Dä bröt världskriget ut och Assar 
Tano kom till Frankrike och den frans­
ka östfronten, lagom för att uppleva 
hur den tyska pansarlavinen svepte 
fram. När fransmännen och brit terna 
1940 utrustade en kår för att befria 
Narvik var Assar Tano med, och den 

gängen kom han ganska nära sin hem­
bygd. Sedan Narvik befriats låg han 
två mil från svenska gränsen. 

Men det bar tillbaka till Frankrike, 
och dit kom Assar Tano och hans va­
penbröder lagom för att bevittna sam­
manbrottet. Han flydde till England 
för att någon tid senare åter vara på 
väg till Marocko och Algeriet. Denna 
gång hamnade han i en förläggning vid 
Medelhavet, men när amerikanerna 
1942 steg iland i Afrika återfinner vi 
honom i Oran. Vid krigets slut 1945 
återvände han från ökenhettan hem 
till Norden. 

Från det Assar Tano lämnade Sve­
rige tills det han 16 år senare åter­
vände hade han hunnit att, mitt i hän­
delsernas brännpunkt, uppleva några 
av de mest färgstarka kapitlen i vår 
tids historia. 

Under sin franska militärtjänst var 
Assar Tano tidvis mässföreståndare, 
och erfarenheterna frän det arbetet 
kom väl till pass när tillfälle yppade 
sig att överta en butik i hembygden. 
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Tävlingslusten dör aldrig 
Blir det inte tröttsamt i längden att hålla pä och skylta 

om med samma varor år efter är, frågar Arne. Nej, 

svarar Paul och förklarar hur man huller intresset vid liv. 
— Hur bär du dig egentligen ät för 

att bevara din entusiasm för det här 
jobbet, Paul? Omskyltningar i ett, och 
samma varor, som återkommer ideli­
gen! 

Arne, vår nye och ytterst pratföre 
medhjälpare, var på väg nedför ste­
gen med en del skyltmaterial, och han 
var varm och trött. 

— Det var en fråga jag verkligen 
inte väntade från dig, Arne. Åtmins­
tone inte förrän du varit med alma­
nackan runt. 

— Ja, det kanske låter litet lustigt 
i dina öron. Men nu har vi skyltat om 
med fruktkonserver flera gånger i må­
naden ända sedan jag kom hit. Dess­
utom har vi haft en stor kampanj för 
samma varor åtminstone var fjärde 
vecka. Om nu jag, som varit med 
knappt ett år, tycker det börjar bli 

— Hur fccni Du vara sä entusiastisk, 
undrade Arne där han stod pä stegen 
svettig och varm. 

litet tröttande, hur har då du manöv­
rerat för att hälla intresset vid liv 
under alla år du varit verksam i bu­
tiken? 

— Ja, ser du, det var sä att just de 
där varorna en gång var något av ett 
problem för mig. Omsättningen sjönk, 
och det var första gången det hände 
mig, sedan jag blivit föreståndare här. 
Jag började fundera på anledningen, 
ty efter vad jag hörde ökade man på 
andra håll. Du skall själv se en dag, 
då du skall sköta en butik, att täv­
lingslusten är en mycket viktig faktor. 
Du kommer ständigt att arbeta mot di­
na egna tidigare rekord och med sikte 
på att slå andras resultat. Och täv­
lingslusten dör aldrig — du kommer 
att hata att bli slagen! 

— Nå, men jag förstår inte att du 
kan ha samma fart och kläm i skylt­
ningen år efter år och med ständigt 
samma återkommande varor. 

— Du liar suttit vid ett bord och 
ätit varje dag i tjugo år, Arne, och de 
senaste femton åren har du ätit unge­
fär samma saker. Har du inte blivit 
trött på det? 

Arne flinade. — Förklaringen är att 
jag blir hungrig tre gånger om dagen. 
Finge jag göra en körsbärspaj av in­
nehållet i de här burkarna och äta 
den istället för att stapla upp bur­
karna så att kunderna kan köpa, då 
skulle jag nog känna entusiasm. 

— Där satte du fingret på den öm­
ma punkten, Arne. När du skyltar upp 
för kunderna och ser deras förtjusning 
inför varorna, så smittar det goda hu­
möret av sig på dig. Det är sådant som 
gör att man aldrig tröttnar på jobbet. 

Arne hade tydligen fått någonting 
särskilt i tankarna, ty han lyssnade 
inte så noga längre. Men så vaknade 
han plötsligt till: 

— Du, Paul, det där jag sa' om körs­
bärspaj — det vore kanske en idé va'? 
Varför inte göra en liten inneskylt-
ning i anslutning till vår stora fönster­

skyltning? Jag tar hand om de här 
körsbären och textar prislappar och 
ett plakat, till exempel ,.Körsbärspaj 
— trevlig omväxling.,. 

— Ingen dum idé, Arne! Sätt igång! 
— Just det, sade Arne, vi tar och 

säljer idén med pajen till kunderna 
istället för bara körsbär. Jag slår vad 
om, att det blir åtskilliga plusförsälj­
ningar. Ska bli verkligt kul att se! 

Det var sista gången jag hörde Arne 
prata om att han tyckte skyltandet 
med ständigt återkommande artiklar 
var tröttande. Och jag undrar om inte 
just det faktum, att det alltid funnits 
plats för nya idéer, har en hel del att 
göra med att jag själv aldrig tröttnat 
på arbetet med skyltningarna. 

Paul. 

Visste ni det? 
£ SpUlånga eller spirlänga har fatt 

namn av att långan eller gråsejen 

,spiras, eller •spilas-, d.v.s. utspän-

nes med hjälp av spetsade trästic­

kor. Det sker för att den skall bli 

jämnt torr och få ett fint utseende. 

| Den latinska benämningen på kryd­

dor är species, av vilket orden spe­

cerier och specerihandlare uppV;om-

mit. 

g | Paranötter har fått sitt namn av 

den viktigaste utskeppningshamnen 

Para i Brasilien. Det träd de kom­

mer från, Bertholletia excelsia, kan 

bli ända till 50 meter högt. De tre­

kantiga nötter som i handeln kallas 

paranötter är fröna i stora klot­

runda kapselfrukter. 
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Det 
ligger i 
luften... 

K Ö P M A N NA TJ Ä N ST 
KÖPMANNATJÄNST StOCkholm VÄSTERÅS Göteborg 

Ordnad radioförsäljning 
= ökad omsättning 

TRIUMF 
— en av ElA:s 

allra 
populäraste 

apparater 

Många ICA-butiker har nu gått in för 
en ordnad radioförsäljning — till gagn 
för kundkretsen och den egna om­
sättningen. Även Ni bör ta hem några 
av de populära EIA-apparaterna, vilka 
tillfredställer de mest skilda smak­
riktningar och anspråk såväl när det 
gäller storleksordning som prisklasser. 
Det är därför både lätt och roligt a t t 
sälja EIA-radio — och så blir det 
omsättningsökningar som verkligen 
märks i försäljningsstatistiken. 

Just nu ä r d e t h ö g s ä s o n g 
i n o m r a d i o b r a n s c h e n — 
utnyttja detta genom en ordnad EIA 
försäljning 

E I A ELEKTRISKA INDUSTRI AB • STOCKHOLM 6 • Telefon 232140 

5PORT batter imottagare 219:— 
MINOR 4 rör 2 1 6 : -
NATIONAL 5 rör 2 7 4 : -
TRIUMF 7 rör 365.— 
EXCELLENT 9 rör 5 2 2 : -
RECORD radiogrammof. 9 0 0 : -

(exkl. g rammofonv ) 
EIA:s RADIOTEtEFON är ett annat in ­
tressant försäl jn ingsobjekt . Begär när­
mare upplysningar! 
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D j u p f r y s t . . . Forts, från sid. 9. 

mer vi helt att gå in för infrysning i 
Sverige av de produkter, som visat sig 
ha största efterfrågan, nämligen av 
grönsaker: blomkål, spenat och gurka 
och av bär: hallon, jordgubbar och blå­
bär. Våra lager av hallon, jordgubbar 
och spenat samt blomkål var slutsålda 
redan i slutet av februari 1949. Ingen 
kan ju med bestämdhet förutsäga hur 
mycket som kommer att säljas under 
den kommande säsongen, men försälj­
ningen har alltsedan vi började ökat 
ständigt. Vi har i år större lager än tidi­
gare, men fruktar att det likväl ej kom­
mer att räcka säsongen ut. Tyvärr. 

Om man jämför priserna mellan 
färska och frysta produkter, ser man 
att djupfrysta grönsaker borde kunna 
ha en betydligt längre försäljningssä­
song än 25 veckor. De kan säljas un­
der hela året, dels därför att de utom 
en mycket kort period på sommaren 
är lika billiga som färska grönsaker, 
dels därför att de är så snabbt expe­
dierade och lätt tillagade. 

Sol-ICA bjuder på r ikhalt igt sortiment 
Direktör Knut le Grand vid Nord­

svenska Köpmanna AB. i Östersund 
berättar, att infrysningen av Sol-Ica-
produkterna har fyrdubblats sedan 
1947. Den norrländska ICA-industrin 
förser inte bara ICA-affärerna i Norr­
land med djupfrysta varor utan även 
större delen av de till Eol-bolaget an­
slutna köpmännen. För den stundande 
försäljningssäsongen finns ett r ikhal­
tigt sortiment bestående av jordgubbar, 
hallon, blåbär och krusbär i Vi och V: 
paket, spenat och gurka i Vi, '/• och 
V» paket, blomkål och sockerärter i lk 
paket, dill och persilja i Vs och Vi pa­
ket, samt blomkål i hela huvuden. Den 
sista förpackningen synes bli framti­
dens melodi, genom att priset blir så 
lågt på grund av låga emballage- och 
inläggningskostnader. Varje huvud är 
sålunda inslaget endast i ett ark cello­
film, som är lufttätt värmeförslutet. 1 
kg sådan blomkål kostar till konsu­
ment 3: 60, vilket, då även denna pro­
dukt är rensad, fullständigt befriad 
från blast och stock samt förvälld mot­
svarar cirka 1: 70 pr kg för färsk torg­
vara. 

Vår specialitet, hjortronen, lysa ty­
värr med sin frånvaro även i år. Det 
blev frost under blomningstiden, vilket 
förstörde de lovande skördeutsikterna. 
Trots att vi sålunda ökat våra infrys-

ningar så kraftigt, vet vi redan nu, att 
de kvantiteter, som finnas icke komma 
att bli tillräckliga. Sol-Ica-produkter-
na äro mycket omtyckta och röna en 

stor efterfrågan på grund av att de 
uteslutande utgöras av högklassiga 
norrländska produkter. 

M. F. 

ICA-FJÄLLRESA 
TILL HÄRJEDALEN 

Härjedalen blir målet för ICA-tid-

ningens fjällresa även nästa år. För­

handlingar med ett gediget fjällhotell, 

som kan ta emot 70 personer, pågår och 

är i det närmaste klara. Preliminär tid­

punkt för resan är 13—19 mars. Planera 

redan nu för vintersemestern! Allt om 

ICA-resan finns att läsa i nästa num­

mer av ICA-tidningen. 

Vad en felvänd kliché kan ställa till. 

Rosett 
knöts 
bakvänt 
Till de som för­
sökte, men miss­
lyckades, att kny­
ta den rosett som 
beskrevs i förra 
numret, får vi 
meddela, att kli­
chén av misstag 
vändes upp och 
ner. Sd här skall 
illustrationen se 
ut, då passar be­
skrivningen bättre 
till teckningarna. 

Boken som löser 
era reklamproblem 

Reklam som lönar sig är laddad 
med praktiska tips och råd för 

detaljhandelns reklam. 

R e k v i r e r a boken 
från I C A - f ö r -
laget i dag! 

B o k e n sändes m o t 
pos t förskot t p lus 
p o r t o k o s t n a d e r . 



REN-SÄPA 

/ ny make-up 
Sedan någon tid tillbaka har Ren-Såpa packats i ett helt 
nytt material - - ett s. k. laminexpapper. Det nya om­
slaget blir vackrare, men framförallt effektivare än sina 
föregångare. Det har framkommit efter ett långt experi­
mentarbete och i förtroendefullt samarbete med det välkän­
da förpackningsföretaget AB Åkerlund & Rausing, Lund. 

Som första såpindustri i landet förpacka vi nu hela vår 
produktion av *2 kgs paket i detta emballage. 

Det nya såpomslaget har en enastående täthet varigenom 
såpans förmåga att utan kvalitetsförsämring uthärda även 
längre tids lagring har ökat. 

Såppaketet blir tilltalande för ögat genom bättre och 
vackrare tryck. 

Förbättringarna har kunnat företagas utan höjning av 
priset på såpa. 

BERGVIK o c h ALA NYA AKTIEBOLAG 
SÖDERHAMN 
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For grovtvätten! 

•^ Snabblöser fe t t och smuts 

TV Ger ett här l ig t lödder 

'Ar Idea l iskt för g r o v t v ä t t e n 

Tolv-tio är lika drygt som effek­
tivt. Hjälp till att göra hus­
mors arbete lättare . . . sälj 
tolv-tio! 

Tolv-tio gör grovtvätten lättare. Det 
är milt och effektivt och innehåller 

inte klor eller frätande ämnen. Tolv­
tio gör disken lättare. Det gör vat tnet 
mjukt, gör glas, porslin och silver ski­
nande blankt och lämnar inte någon 
fettrand i baljan. Tolv-tio gör ren­
göringen lättare! Det är en god hem­
hjälp, som gör rent golv, paneler, bad­
kar, tvättställ och målade ytor. 

A K T I E B O L A G E T T E G A N , U P P S A L A 
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ICA-tidningens specialsidor för de yngre 

VI SOM VILL OPP.. 
D, ' et lyckades inte unge 
boräsaren Sven Davidson 
att vid årets tennistävling 
om Kungens Kanna ta sin 

STIL OCH 
FRAMÅTANDA 

tredje seger, men han var 
på god väg till tredje kung-
kann-segern och det är san­
nerligen strålande nog för 
en grabb som den 13 juli i 
år inte fyllde mer än 21 år. 
Han hinner alltså komma 
igen många gånger än. 

Sven gillar att skubba i 
skog, som avkoppling och i 
konditionsuppbyggande syf­
te. Ty trots sin ungdom har 
han redan ett stort mått 
målmedvetet vetande om 
träning, teknik, taktik. Han 
spelar därför också gärna 
lite bandy eller åker skidor 
på vintern och tricksar lite 
med fotbollen på sommaren 
om han kommer åt. Gillar 
omväxling. Och anser all­
sidig konditionsträning av 
vikt. 

Det är givetvis tennisen 
som är och förblir Sven 
Davidsons stora sport. Och 
det är där han är på väg 

Sven Davidson, 21-åringen som 

att bli det största namnet 
efter Bergelin och Torsten 
Johansson. Ja, experter an­
ser Svens talang minst lika 
stor som Bergelins och ef­
tersom viljan och ambitio­
nen och den ungdomliga 
gnistan finns i r ikare mått 
hos stjärnskottet frän Knal-
ledoniens huvudstad, har 
han alltså alla utsikter att 
bli en fixstjärna. Svensk 
tennis största framtidslöfte. 
Han har stort spel, rikt re­
gister, uthållighet och spänst 
för en vacker framtid. 

Sven har gott påbrå. Hans 
bröder spelar tennis och 
med de äldre har han haft 
ingående diskussioner om 
teknik och träning. Genom 
sin faders anställning i ten­
nishallen i Borås kom Sven 
i omedelbar kontakt med 
den vita sporten, dess lilla 
vita boll och den sensträng-
ade racketens sång i slagen 
blev hans melodi. 

Sven dominerade junior­
klassen i några år. Och det 
var under dem han 1945 tog 
hem Kungakannan — som 
är en tävling just där den 
okända förmågan genom 
vissa handicap ges en ljus 
chans — och presterade då 

är vårt största tennislöfte. 

TRE "NAPP" I JULBOKSFLODEN 
Det är inte möjligt att ge 

ett ordentligt besked om 
vad som är bra och vad 
som är mindre bra i ström­
men av nya ungdomsböc­
ker. Båda sorterna förekom­
mer i rikt mått även denna 
höst. Men det är som alltid 
en trevlig hobby att bedriva 
pärlfiske i bokfloden. Här 
några ..napp.» från veckors 
plockande och bläddrande. 

"Fri är din vidd" 
heter en roman av Gunnar 
Rönn, som även brukar med­
arbeta i ICA-tidningen. Förf. 
är väl hemmastadd såväl i 
vildmarken som i storsta­
den och i sportens värld. 
Av sitt rika material har 
han vävt en berättelse, som 
ger god underhållning och 
intressanta inblickar. Han 
har tydligen stora erfaren­
heter av lapparnas liv, och 
hans skildring av detta 
bär det upplevdas prägel. 
Lappojken Nila Bläfjälls 
möte med storstaden och 
idrotten ger en del tanke­
ställare, men det är ändå 
Lappland och dess nomader, 
som ger boken charm. 

Lek med strömmen 

kallar Jan Jangö en liten 
bok om vad elektriciteten 
är och hur man skall hands­
kas med den. I ord och 
teckningar berät tar han hur 
man skall bygga sådana 
hobbysaker som små moto­
rer och elapparater. För 
pojkar i 15-årsäldern är 
Jangös lek med strömmen 
en härlig lek — och lärorik. 
Men även äldre »..pojkar., 
har nytta av den här leken. 
Vem vill inte lära sig att 
bygga en radioapparat? I 
varje yrke har man för öv­
rigt nytta av att kunna en 
del om vår tids förnämsta 
kraftkälla, elektriciteten. 
Bland annat kan den kun­
skapen förhindra onödiga 
olyckor. 

Om en fjortonårig "frihets­
hjälte" 

på 1400-talet berät tar Helge 
Törnros i en ungdomsbok, 
kallad Faxehus. Historiska 
motiv har en speciell för­
måga att inspirera fantasin. 
Den här boken har de rätta 
ingredienserna i alla avse­
enden — spänning, ungdom­
lig frejdighet och färgrik 
miljö. 

i en semifinalmatch mot den 
.världsspelande., fransman­
nen Destremeu ett utsökt 
läckert spel. 

1947 blev han tvåa i mix-
dubbel tillsammans med 
Ingrid Svahn, nådde lands­
kampsframgångar och ko­
rades till Västergötlands 
idrottsman detta år. Men 
det största genombrottet 
kom väl under fjolåret, dä 
han tillsammans med Börje 
Fornstedt slog sig fram till 
dubbelsegern vid interna­

tionella skandinaviska mäs­
terskapen. Dessutom blev 
det två finalplatser i inne-
och ute-SM. Tillsammmans 
med Rohlsson gav han in-
dienfararna Bergelin—Jo­
hansson en match som des­
sa sent skall glömma: 1—8, 
6—2, 6—3, 10—12 och 13—11 
med storparets siffror först. 
Därtill slog han Torsten i 
semifinalen. Och som kro­
nan på verket: seger i 
Kungakannan . . . 

Gunvald Håkanson. 
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Varför valde 

ni affärsyrket? 
ICA-tidningen har frågat några unga 

affärsmedhjälpare hur de började. Det 

är intressant att se hur hågen att 'stå 

i affär" oftast varit en drivande kraft. 

&m 
— När man sett en sån 

här film så känner man sej 
som ambassadör för vänliga 
veckan hur länge som helst, 
det var en sprudlande film­
stund, eller tyckte du inte 
Sture? 

— Joo .. . men Stina du 
måste väl samtidigt medge 
att innehållet var skäligen 
enkelt, lika slätstruket som 
de där grellt färgade skyn­
kena dom drog efter sej i 
simbassängen vid avslut­
ningsfesten. En sprakande 
färgkaskad var ju hela fil­
men förstås och Ester 
Williams som »IV e p -
tuns dotter,, var ju lika 
läcker att skåda som nån­
sin ... 

Jag tyckte inte Ester var 
så där överdrivet vacker 
precis den här gången — 
bara i de få scener som hon 
var naturlig, när håret fritt 
fick inrama den näpna fa­
saden och man slapp när­
bilder på läpparna som ju 
annars var rena reklam­
skylten för en färghandel. 
Bäst tyckte jag om de syd­
amerikanska rytmerna, de 
där fantastiskt skickliga och 
suggestiva scenerna med 
orkestern och danserskorna 
i lätta, luftiga, vita skyn­
ken .. . 

— Jojo .. . Jag tyckte he­
la filmen hade en härlig at­
mosfär av glädje och för­
tjusande fest, av ungdom 
och skönhet och var lika 
trivsam som »Flygvärdin­
nan». Att innehållet var 
tunt spelar väl ingen roll. 
I det här fallet är kompo­
sitionen av de färgrika hän­
delserna det viktigaste. Och 
humorn var härlig. Som vi 
tjöt allihop när man skulle 
ha upp Red Skelton på 
en häst och till slut fick 
»trä» honom på hästen ... 
Och så spännande. 

Filmman, 

Rune Gunnars son, Örebro: 

— Jag tror jag bestämde 
mig redan i skolan att jag 
skulle välja det här yrket, 
och därför blev det förstås 
först en springpojksplats. 
Sedan har jag tjänstgjort 
på olika håll, under bered­
skapstiden som vikarie i 
lantaffärer. Planerna? Först 
Köpmannainstitutet, sedan 
om möjligt något eget. 

Evert Jarl, Ekerö: 

— I Stockaryd i Småland 
började jag som trettonårig 
springpojke. Efter en tids 
tjänstgöring i Nässjö kom 
jag 1945 hit till Ekerö, där 
jag nu förestår en filial. Jag 
har alltid ansett att affärs­
livet varit »kul» på något 
sätt. Det har nog legat i 
mig sedan barndomen. Och 
det här jobbet är faktiskt 
både roligt och trivsamt. 
Jag har visserligen inte 
prövat något annat yrke, 

Det svåra 
svenska språket. 

Vid middagsbordet ut­
spann sig följande samtal 
mellan fyraårige Ulf och 
hans mamma. 

Ulf: — Vem skärde min 
potatis? 

Mamma: — Det var jag 
som skar den . . . och så he­
ter det inte skärde utan skar. 

Ulf: — Varför har mamma 
skarit min potatis då? 

Mamma: — Därför att den 
var för varm för dig . . . och 
så heter det inte skarit utan 
skurit. 

Ulf: — Men mamma vet 
väl att jag vill skura min 
potatis själv . . . 

men jag tror inte jag skulle 
vilja byta. 

Iris Göransson, Stjärnhop: 

— Det hade alltid varit 
min önskan att »stå i af­
fär». Efter skolköket tog 
jag hembiträdesplats men 
fann att jag inte trivdes. 
Som fjortonåring fick jag 
elevplats i en manufaktur­
affär och efter två månader 
kom jag till Thure Kind­
blad i Stjärnhov, där jag är 
alltjämt. Det är en manu­
fakturavdelning jag sköter, 
och byter jag plats blir det 
till en specialaffär i samma 
bransch. Något annat yrke 
vill jag inte ha. Jo, det 
skulle möjligen vara söm­
merskeyrket. Men det är ju 
samma intresse det. 

Nils Falkebring, Visby: 

— Det föll sig naturligt 
för mig att inrikta mig på 
arbete i butik. Under jul-

Pä pricken. 
• Att handla i förbittring 

är som att gå till sjöss i 
storm. 

• Pengar likna gödsel: de 
göra ingen nytta om de 
inte spridas — men det 
ska ske med förstånd. 

• Skryt inte — det är inte 
ångvisslan som drar tåget. 

a En okunnig man med 
mångordigt tal gör sam­
ma intryck som en tand­
lös sockerbagares ord om 
sötsakers stora nytta. 

o Klaga ej över att Du ej 
har de rätta verktygen 
utan använd väl de verk­
tyg Du äger. 

loven i skolan hade jag 
extrajobb i blomsterhandel 
och som springpojke i spe­
ceriaffär. Efter skolan var 
jag en tid springpojke på ett 
annonskontor, men det blev 
speceribranschen igen. Ef­
ter kurs i bokföring och 
maskinskrivning sköter jag 
nu kontorsgöromålen. Till­
fälligheten valde arbetsfält, 
men jag tycker tillfällighe­
ten valde bra. 

^•irne Lindblom, Öster Vdla: 

— Jag började här för 
nio år sedan som spring­
pojke. Hur det gick till? 
Jag kom cyklande förbi bu­
tiken, då chefen kom ut och 
frågade mig om jag ville 
bli springpojke. Det ville 
jag — och här är jag än. 
Livet i en lanthandel är så 
växlingsrikt man gärna kan 
önska. Långsamt blir det 
aldrig. Byter jag så blir det 
till en herrekipering. Var­
för? Tja — det var en 
känslig fråga. Kanske är 
det specialiseringen som 
lockar mig mest. 

önskelistan 



Rekvirera tillräckligt 
med Philips dvärglampor 
inför det mörka halvåret 
L a m p o r ti l l f i c k l a m p o r , s t a v l a m p o r o c h c y k e l s t r å l k a s t a r e 

är a k t u e l l a — ä r N i f ö r s e d d o c h b e r e d d a t t m ö t a s ä s o n g e n . 

R e k v i r e r a a n n a r s nu f r ån P h i l i p s o c h g ö r e n a k t u e l l 

s k y l t n i n g . E n p å m i n n e l s e t i l l k u n d e r n a o m a t t k ö p a 

l a m p o r t i l l c y k e l s t r å l k a s t a r e n e l ler f i c k l a m p a n för ofta 

ä v e n a n d r a k ö p m e d sig. 

PHILIPS DVaRGLflMPOR 
De3ä3 bra lampor de' — som alla PHILIPS lampor 

fOR KEMISK HEM-TVÄTT 
OCH 

FLfiCKBORTTAGNING 

bart centrera t 

UNIVERSAL 

SKUM 
MOdlER MATTOR 
KLÄDER. H A N D 
SKAR. HATTAR 
SKOR. B I L K I X O 
SEl. SUFFLFTTER 
LÄDERVAROR etc 

GENERALAGENT GUNNAR NIELSEN 

MATTORNA får en ny 
glans och lyster genom 
Snappy - behandlingen. 
Lätt att utföra — ger 
resultat genast. 

SNAPPY är ett univer­
salmedel för all slags 
rengöring — det kan 
användas till otaliga 
föremål och gör det lätt 
att hålla hem och gar­
derober rena och fina. 

SNAPPY är lätt och be­
kvämt att använda och 
absolut oskadligt för 
allt som tål vatten. Den 
kund som en gång prö­
vat SNAPPY blir för­
tjust över hur använd­
bart universalskummet 
är och hur lätt och ef­
fektivt det rengör. 

KLÄDERNA behandlas 
med gott resultat med 
Snappy universalskum. 
Snappy är oumbärligt 
för den som vill hålla 
kläderna rena och 
fräscha. 

MÖBLERNA är lätta 
att hålla fläckfria och 
fräscha om man då och 
då ger dem en grundlig 
Snappy behandling. 

SNAPPY rekommenderas av Aktiv Hushållning 
om marknadens bästa preparat. 

F:a ii UNNAR NIELSEN. Enskede (i. Tel. 495968 
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Vad framställer man vört av? 

I I Farinsocker, anis och fänkol? 

I I Korn och humle? 

Råg och kummin? 

Q Till södra Frankrike och Italien? 
Vart skall man resa för att få se Q T m R l 0 d e l a p l a t a s n e d r e l o p p 9 

större odlingar av dadlar? Till oaserna i norra Afrika och Främre Asien? 

Hur mycket råvara av lutfisk för­

brukas varje år i Sverige. 

• Omkring 400.000 kg? 

• Omkring 1.250.000 kg? 

H) Omkring 2000 ton? 

Så här svarar: 
Erik Nilsson, Firma Allan Adamsson, Söderbärke, 

tycker nog att frågorna var i svåraste laget, och 

vid 17 år har man ju inte hunnit få så omfattande 

varukännedom. Men han går friskt på och tippar: 

Vört gör man av farinsocker. 

Dadlar får vi från oaserna i Afrika och Främre 
Asien. 

Lutfisk — ja, kan det vara 1.250.000 kg kanske? 

Nils Fridell, Firma Hugo Olovsson, Alvesta, har 

heller inte tänkt på, vad man gör vört av, men 

annars klarar han sig galant: 

Vört — det är nog gjort av råg och kummin. 

Dadlarna kommer från norra Afrika och Främre 
Asien. 

Omkring 400.000 kg lutfisk går det åt. 

Rut Andersson, Firma H. Hilmersson, Bada Bruk. 

erkänner på hemtrevlig värmländska att hon gis­

sar på alla tre frågorna. Det blev ett rätt: 

Vört gör man av korn och humle. 

Dadlarna får vi från —vad skall jag säga — Syd­
amerika. 

Lutfisk — jag går medelvägen och säger 1.250.00 kg. 

De rätta svaren: 

Vört är en första klassens malt­

dryck, avsedd för bakning, och 

räknas alltså till de skattefria 

maltdryckerna. Råvarorna är 

som till alla maltdrycker två­

radigt korn samt humle. 

Det är oaserna i norra Afrika 

och Främre Asien som levererar 

dadlarna, där frukterna odlas i 

stor skala och utgör ett viktigt 

näringsmedel för den inhemska 

befolkningen. Varje dadelpalm 

bär vanligen åtta klasar med 

80—200 frukter i varje. Fruk­

terna torkas i solen, varvid de 

eftermognar och blir bruna i 

färgen efter att ha varit röda vid 

skördandet. Hos oss säljs dad­

larna mest i smala träaskar med 

omkring 30 frukter i varje. 

I Sverige förbrukas vanligen om­

kring 400.000 kg råvara till lut­

fisk. 

När som helst kan det bli Er tur att svara! 



med Matador 
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Hli ett ögonvittne 

— Det här har jag prövat själv, 

det är utmärkt. Många gånger 

är det just de orden från Er, 

som avgör köpet, får kunden 

att bestämma sig genast. När­

mare "varan i användning" kan 

hon inte komma utan att själv 

köpa och pröva. 

Ni borde själv göra ett praktiskt 

prov med Radionnu,när Solium 

är med bland ingredienserna. 

Tvätta efter vår enkla metod 

med endast blötläggning och 

kok, och Ni kommer att bli 

ett värdefullt vittne, så snart 

det gäller att bedöma tvätt­

medlens effektivitet. Tag ett 

riktigt gulnat plagg, och se själv 

hur det återfår sin vithet. Vill 

Ni sedan fortsätta experimen­

tet, så upptäcker Ni, att vit­

heten ökar från tvätt till tvätt, 

först efter c:a 15 tvättar har 

toppen nåtts. 

Den nya ingrediensen Solium i 

Radion är häpnadsväckande ef­

fektiv och förtjänar all den upp­

märksamhet, som den har väckt. 

Har man med egna ögon sett effekten 

av en Radiontvätt, 

så vittnar man gärna om renhet, 

skonsamhet och vithet 

AKTIEBOLAGET SUNLIGHT, N Y K Ö P I N G 
Cw 44-2303 
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Äntligen har den Uommitl 

Den sedan ett år tillhaka planerade plakatsatsen 
för speccrihandeln föreligger nu färdig och av 
de uttalanden från förtjusta köpmän, som in­
kommit artar den sig till att hli en sueeé. 

Satsen innehåller 44 textplakat i format 50X70 
cm med tryck å båda sidor, alltså 88 texter, 
samtliga tryckta i 3 färger Dessutom ingår 10 
streamers för aktuella meddelanden samt 4 
klippark med roliga figurer för applicering 
tryckta i 8 färger. Plakatsatsen är förpackad i 
stadig portfölj av papp med register. - Här 
följer några exempel på varugrupper som finns 
representerade: Ljus, konserver, frukt, färdig-
lagad mat, grönsaker, makaroner, efterrätter, 
ost, honung, saft, kaffe, thé, nypon, pepparka­
kor, malmedel, tekniska artiklar, städartiklar ... 

Pris per sats kr 7 8 : 
Ramar för plakatsats av bok med upphängnings-
kedjor Pris per styck kr 8 : -

Idel lovord: 

Plakatsatsen liar verkligen mottagits med glädje av köp­
männen landet rnnt att döma av de uttalanden, som kom­
mit oss till del: 

». . .verkligt slagkraftiga och smakfullt utförda. Färgerna 
är mycket bra . . .» 

. . . bara att fundera ut dessa texter skulle kostat mig mera 
tid än vad hela satsen kostar. Jag tycker priset är lågt . . . 

•. . . jag vågar inte tänka på vad det skulle kostat mig i 
tid orb arbete, om jag själv skulle textat alia dessa plakat, 
och då hade det ändå inte blivit så bra.» 

. . idén är strålande. Plakatsatsen har redan blivit oum­
bärlig. Jag förstår inte hur jag klarat mig innan . . .» 

»Dessa plakat innebär en verklig lättnad för mig nu­
mera, när det gäller omskyltningar. Får fle bär 

)ra ulcer 

Plakatsatsens upplaga är begränsad. Har Ni inte redan 
köpt den kan Ni rekvirera härnedan eller beställa den 
genom närmaste ICA-kontor. 

HAKONKOPMANNENS REKK4MTJÄNST • VÄSTERÅS 

Sänd genom ICA-kontoret i 

eller direkt mot efterkrav 

st. Plakatsats för Speeerihandeln ä kr 78: — 

st. Ramar till d:o kompletta å kr 8: — 

Fir 
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ICAMOERM 

Kunden: Ni kanske har flera sorter ljus att välja på? 

Icander: Ja, ett Ögonblick ska jag visa några nya typer av stearin­

ljus i färg. 

Icander: Det tar alldeles för lång tid att sälja ljus pä det här 
sättet. Vi måste hitta på någonting sä vi slipper öppna varenda 
kartong. Jag har en idé! Provkarta) 

Icander började genast tillverka en provkarta av masonite. För 

att ljusen skulle framträda bra klädde han skivan med blå 

sammet. 

Han borrade sedan häl i skivan och satte fast ljusen med en tunn 
tråd, Under'de olika sorterna klistrade han tydliga prislappar. 
Et t stod bakom skivan gjorde att den kunde stå på disken. 

Icander: — Julljus ? Var sä god och ti t ta på den här provkartan. 
Kunden: — O, så fint! Och vad mycket ni har att välja på. 

Chefen: Det här var en strålande idé nu i julrusningen. Vi tycks 
sälja mer ljus än någonsin tidigare, och vad snabbt det går att 
expediera se'n 



De många årens 
erfarenheter 
och de högklassiga 
ingredienser 
vi använda 
borga för absolut 
högsta kvalitet. 
Begär uttryckligen 
SJV-ESS — 

Senap 
Som 
Smakar 
Som 
Senap 
Skall 
Smaka 

J. W U N D E R M A N A.-B. • S T O C K H O L M 

ICA 
HAKONBOLAGET 
NORDSVENSKA 
ESSVE 
försäkra i 

Sjökompaniet 



FORS STARTFODER 

FORS TILLVÄXTFODER 

FORS GÖDFODER 

FORS VÄRPFODER 

FORS AVELSFODER 

DOM VET ATT KET LÖVAR .»»Ift 

edan från starten gjorde Fors hel-

vitaminiserade foderblandningar succé hos alla Sveriges 

kunniga och rationella hönsuppfödare. 

Tyvärr hinner vi inte med att tillverka hönsfoder så 

det räcker åt alla. Men vi vänder oss inte heller till 

dem som enbart ser till priset utan tanke på resul­

tatet. Vi vänder oss till dem som dels förstår att 

värdesätta ett högvärdigt hönsfoder — en helvitami-

niserad foderblandning av Forskvalitet — och dels 

till dem som förstår, a t t det inte är foderpriset 

utan produktionskostnaden per kg ägg som är det 

avgörande. 

Fors foderblandningar är inte de billigaste vare sig i 

tillverkning eller i inköp, men de ä r ändå alltid 

värda mera! ty man kan alltid vara förvissad om, 

att de är en garanti för en 100 %-ig produktion! 

H A R A L D FORS & CO. A B 
S T O C K H O L M . Å H U S • L I D K Ö P I N G • V A D S T E N A 
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# 
.oda karameller hör julen till i varje hem Med frestande 

färj,foto av sitt utsökta innehåll talar FESTBLANDNING för sig 

själv. Skylta upp en pyramid i fönster och på disk och ge Er själv 

löftet: ingen kund utan FESTBLANDNING i jul! Ett gott löfte . . . 

ett förtjänstfullt löfte. 

I begränsad utsträckning kan FEST­

BLANDNING också levereras i 1/2-

kilosförpackning av plåt med vacuumfcrslutning, 

som långtidsbevarar karamellernas purfärska arom 

fina smak och vackra glans. 

på varje gol t bord 

AB L I D K Ö P I N G S KONFEKTYF I N I I U ! I *ALIN< 
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Innehållsförteckning 1949 

D, enna innehållsförteckning är uppdelad i sju rubriker: Ledare, 

Skyltning och reklam, Varukunskap, Försäljning och butiks­

arbete, Affärens bokföring och förvaltning, Allmän ekonomi, 

Diverse. Under varje rubrik står artiklarna i bokstavsordning. 

A. L e d a r e . N r s i d 

Bra vara till vardags 10 3 
Den inre kursen 3 3 
Diplomtävlingen 11 3 
Handen på hjärtat 2 3 
Katalogens baksida 9 3 
Majelden 6 3 
Självbetjäningsbutiken — den moderna husmo­

derns dröm 1 3 
Skall springpojken ta studenten? 7—8 3 
Tankar i advent 12 3 
Sälj mera grönsaker 5 3 
Vi vill konkurrera fritt 4 3 

It. S k y l t n i n g ; och r e k l a m . 
Aktuella skyltningar 4 29 
Bland herrhänder och damben 9 29 
Blickfång till goodwillskyltning 3 26 
Den här tomten är lätt att göra 11 28 
Den skyltningen glömmer jag inte 11 24 
En bra skyltning 9 9 
En skylt man lägger märke till 9 15 
En text får inte falla 10 15 
En tomte som bugar sig för kunderna 11 21 
Fönsterparaden 1 20 

2 22 

3 28 

4 25 

6 20 

7—8 22 

9 26 

10 26 

11 26 

12 24 

Grönsaksparaden 5 14 
Hur får man en skyltningsidé? 4 29 
Hur man knyter en rosett 11 11 
Hur man til lverkar en förstoringsapparat 1 i5 
ICA-reklam skapar värdefull goodwill 7—8 4 
Insända skyltningar 2 21 
Jag fick en idé 11 19 
Jag stal en idé 11 29 
Julblickfång med moderna plakatformer 11 25 
Julreklam som gjort succé 11 20 
Kom ihåg när ni skyltar 4 28 
Ljusne kom med bästa julidén 3 25 

Nr Sid. 
och prinsessbönan populära Luxusgentleman 

skyltfönstret 9 
Mindre begagnade kunder 9 
Nu skyltar vi så här 5 
Nyheter har god reklamverkan 1 
Ny skyltsats från Winborgs 3 
Pigg reklamidé 1 
Praktiska prisplakat 1 
Skyltning populärt i ny stockholmsskola 4 
Skyltat i Slutarp 9 
Så skall en annonstavla se ut 9 
Så skulle jag skylta 11 
Säljande reklam 7—8 
Tävlingslusten dör aldrig 12 
Varför skylta med dussinpriset? 10 
Ännu bättre skyltningar 10 

C. V a r u k u n s k a p . 
Baktankar om bakpulver 
Decaminpiller och ännu finare medikamenter . . . . 
Ett bruk med förnämliga traditioner 
Färska och friska 
Grönsakerna och folkhälsan 
Grönsakerna reformerar den svenska matsedeln 
Helvasst från Halmstad 
Järnvarorna i lanthandeln 
Kokta charkuterivaror 
Mjölk i pappemballage i USA 
Nyttig delikatess med »bismak» 
När är frukten som bäst? 
Rätt svarat? 

19 
11 
24 
27 
16 
18 
30 
30 
28 
30 
30 
19 
27 
15 
28 

Smakrutan 

1 

1 
2 

5 
(T 

6 

10 

1 

10 

7—8 

10 

2 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7—8 

9 

10 

11 

12 

6 

7—8 

10 

24 

23 

11 

6 

4 

17 

20 

4 

12 

12 

19 

27 

37 

39 

45 

40 

33 

30 

35 

39 

39 

38 

35 

27 

15 

29 
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Nr 
Små saker som väger tungt 4 
Spaghetti eller nudlar? 3 
Spräkhörnan 1 

4 
6 
9 

Vad heter gångjärnet? 4 
Vad menas med förstärkt vetemjöl? 5 
Vad menas med »isbröd»? 9 
Vad är interlock? 2 
Varan som kunden gråter ät 10 
Varmrökta charkuterivaror! 7—8 
Vitaminer mot sura miner 1 

I) . F ö r s ä l j n i n g o c h b u t i k s a r b e t e . 
Aktuell varuvård 6 
Bara en butik 9 
Dammiga skyltfönster en styggelse 11 
• Den flygande handlanden 12 
Den gången hade kunden otur 4 
Den moderna butiken 10 
Den svenska bruksanvisningen kunde jag lita på 5 
Den öppna frysdisken är här 5 
Det har inte kommit än 9 
Diska rät t och lätt! 3 
Djupfryst är ingen lyxvara 12 
Drunkna inte bland varorna 11 
Eol-bolaget kommer till kunden 6 
Ett trevligt och ett mindre trevligt butiksminne 12 
Femtiofemårig köpman göteborgspionjär för 

snabbköp 10 
Fördyras förpackat? 6 
Första året 4 
Försäljaren klarade skivan 5 
Försäljaren tappade humöret 1 
Glimtar från grönsakshandeln i USA 5 
God service av specialvaror 11 
Gurkorna och kylan 1 
Handlarfru klarar 300 kunder ensam 6 
Har kunden alltid rätt? 10 
Hon gick till en annan affär 6 
Hur man kan få hänglås att sälja sig själva 4 
Hur man styckar en skinka 11 
Hur mycket garn går det åt? 12 
Hur skall butiksbelysningen ordnas? 12 
Hur skall grönsakerna förvaras? 5 
Hur sköter ni kaffekvarnen? 6 
Hur vill ni ha varorna förpackade? 9 
Hushällsförpackning tar vi, så klart 10 
Husmödrarna deltar i butikssamtal 3 
ICA:s grönsaker når ända till polcirkeln 5 

Inte sä — men så 1 
„ „ 5 

„ » » » » 10 
.. „ ,. , 11 

Jag tjuvlyssnade på Andersson 6 
Jag ville bli stjärnförsäljare 1 
Johnnas Snabbköp H 
Kan en husmor handla när som helst? . 10 
Kan ni vika en påse sä här? 2 
Kan springpojken komma genast? 9 

Sid. 
20 

18 

18 

32 

24 

28 

8 

27 

20 

32 

22 

16 

30 

27 

12 

8 

4 

23 

7 

29 

20 

24 

37 

8 

21 

16 

22 

14 

14 

32 

27 

12 

12 

11 

6 

16 

30 

34 

32 

11 

18 

7 

25 

8 

4 

20 

8 

17 

28 

24 

22 

19 

28 

13 

29 

20 

4 

Nr Sid. 
Klarar ni kundens konserveringsfrågor? 7—8 26 
Kom ihåg under januari 1 27 

februari 2 35 
» » » mars 3 37 

>» » april 4 20 
>> » » maj 5 29 

augusti 7—8 21 
Kundens syn på försäljaren 7—8 14 
Kylrummet och varornas skötsel 6 22 
Känd köpman rekommenderar skrivköp 5 16 
Köpmän som tar krafttag 3 14 
Kötthandeln i USA 12 20 
Min butik är bara 30 kvm 4 6 
Mjölk, tomglas och hygien 1 12 
Moderna människor handla kontant 2 24 
Morgondagens detaljhandel fordrar förpackade 

varor 7—8 20 
Nu kommer turisterna 6 13 
Nu slipper vi sta i kö 11 4 
Nya metoder i USA:s grönsakshandel 6 10 
Ofint sätt vid disk-kanten 4 21 
Om en påse går sönder 4 9 
Ordning i tapetfacket 9 28 
Presentart iklar 11 10 
Pålitlig expedit med 24-timmars arbetsdag 1 16 
Radioförsäljning lönar sig pä landsbygden 2 7 
Riktig defektering ett livsvillkor för er affär . . . . 2 14 
Silltunna i kapprock 1 18 
Självbetjäningen just nu 6 24 
Självbetjäning i Kramfors 9 31 
Självbetjäning sparar 2 medhjälpare på 300.000 . . 7—8 8 
Smör i kartong förpackningsnyhet 12 15 
Snabbköpspionjärer pä rundabordskonferens . . . . 12 16 
Snabbtjänst klarar köerna 9 10 
Snålhet eller sparsamhet 9 7 
Sommaren är här 6 18 
Som vikarie i snabbköpskassan 1 8 
Specerihörnan i Mora 10 18 
Stadig tallrikshållare 5 29 
Strumpstorlek kan beräknas efter skonummer . . 10 14 
Sa här förpackar man grönsaker 7—8 25 
Sä gör en skicklig försäljare 9 16 
Sä gör man inte 12 12 
Så startar en snabbköpsbutik 3 22 
Så uppträder förstklassiga försäljare 11 11 
Så säljer vi grönsaker 5 10 
Sälj inte så — men så 6 33 
Sälj skjorta och slips samtidigt 9 15 
Sälj mera frukt 9 22 
Sälj mera sommarstrumpor 6 24 
Sälj söndagssteken redan på torsdag 4 12 
Vad tycker kunden om självbetjäning? 6 8 
Var finns snabbköpsbutikerna? 12 17 
Var så god och smaka 2 16 
Varför är Icander så glad? 2 41 

3 49 
4 45 
5 37 

=.- 7—8 39 
9 45 

10 45 
11 45 
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Nr Sid. 

Varför är Icander så glad? 12 39 
Vi paketerar osten 3 25 
Vilken påse väljer ni? 4 9 
Vår syn på grönsakerna 5 11 
Välsorterad till minsta möjliga kostnad 4 18 

K. A f f ä r e n s b o k f ö r i n g ; och f ö r v a l t n i n g ; . 
Fram för klara papper 3 6 
Garanti mot förluster 3 13 
Krav på krav 3 12 
Kredit eller inte? 2 8 
Nu går min affär bät tre 3 8 
Vad kostar det att vara välsorterad? 3 10 

F . A l l m ä n e k o n o m i . 
Detaljhandeln och dagsläget 3 4 
Första steget till eget 1 14 
Goda och dåliga tider 2 5 
ICA-rörelsen och varudistributionens rationalise­

ring 6 4 
Kommer depressionen? 3 21 
Vad är företagsdemokrati? 4 4 

G. D i v e r s e . 
Amerikanskt erfa-utbyte epokgörande 10 6 
Andersson smekte den mjuka flanellen 4 34 
A-vitamin i kosten minskar förkylningsrisken . . 2 27 
Besök på redaktionen 9 31 
Botanik i butik 5 18 
Bragdernas män 5 38 
Bägge började som springpojkar 6 8 
Bäste försäljaren sålde 663 böcker 7—8 7 
Böcker som angå oss 2 13 
Chans att tjäna pengar 1 35 
Coronalimpan erövrar Norrland 3 34 
Den starke vinner 2 7 
Det bästa verktyget 7—8 13 
Det finns etikett på Dig 3 17 
Det räckte med lättkokta 4 23 
Diplomstipendiaterna 10 10 
Diplom och 1500 att vinna 2 18 

3 31 
4 15 
5 21 

Diplomtävlingen gav mig köpmannabrevet 3 30 
Där cognac är specerivara 10 30 
En bland de 20.000 9 25 

» 12 26 
En glimt från Södertälje 3 19 
Eol-stämma i Kristianstad 7—8 10 
Ett enda vänligt ord gjorde underverk 9 33 
Ett hundratal pärmar finns kvar 10 29 
Ett smil över disken 12 14 

Folder och skrymmande gods svårast hittills i Di­

plomtävlingen 7—8 31 
Framgång för ICA-romanerna 4 10 
Glasvägg mellan butik och lager 7—8 11 
Gratis fjällupplevelse för bästa julidén 11 25 
Har du ekonomiskt sinne? 10 25 
Har du skickat in Diplomfrågorna? 3 26 

Nr Sid. 

. . . hon sa' jag liknade Gary Grant 2 28 
Hur man bedömer sig själv 4 22 
In memoriam 11 6 
Inköpscentralerna i USA har skriftliga order . . . . 4 24 
Intervju om aktuell kurs 3 16 
ICA-almanackan en personlig gåva 4 9 
ICA-almanackan i 800.000 hem 3 21 
ICA-fjällresan fullbokad 3 26 
ICA-industri skapar bättre butiker 4 16 
ICA-kongress i fjällmiljö 10 6 
ICA-nytt 11 7 
ICA-stipendiater 10 29 
ICA-tidningens redaktör till USA 7—8 7 
ICA ökade till 396,5 miljoner 4 25 
Kaffekonkurrenten vi inte får 2 21 
Kl-kurser i höst 9 30 
Klockan slog just tolv 9 6 
Kursavslutning vid Kl-skolan 7—8 15 
Känner du dig själv? 2 30 
Köpmannaungdomens folkhögskola kommer . . . . 9 18 
Lättsålda böcker — lättförtjänta pengar 9 14 
Med ICA till fjälls 1 23 
Nertz i Grekland gjord på sopor 12 26 
Ni kan vinna en radio 10 11 
Nordsvenska går in för >.nya given» 7—8 10 
Nya hakonsstipendiater 11 12 
När får vi hålla öppet? 1 6 
Pedalgossen slog nytt rekord 3 26 
Populär träff med husmödrar 7—8 6 
Riksschag dominerar i piporna 3 21 
Rätt packat — hälften buret 7—8 31 
Sista etappen i Diplomtävlingen 7—8 18 
Skaffa dig vänner och behåll dem 11 14 
SKUR-flaggan i topp 10 23 
Slå igen dörren 11 7 
Stengård ny SV-chef 12 23 
Ständigt framåt diplomsegrarens motto 11 16 
Till er hjälp i kontantpropagandan 4 25 
Tips för semesterresan 6 17 
Utbildningen flyttar till butiken 3 19 
Utländska köpmän på hakonsvisit i Uppsala . . . . 10 11 
Vad betyder kosten för vår hälsa'' 12 10 
Vem läser ICA-tidningen? 12 7 
Var finns Bodens färgburk? 11 30 
Var finns ICA:s restauranger och barer? 6 30 
Varm avskedshyllning för Hakon Swenson 7—8 10 
Varurådgivare uppskattas 10 31 
Vi som vill opp 1 32 
»• » - 2 36 
» » » » 3 40 
>. » » » 4 36 
» » » » 5 30 
.» »> » » 6 28 
>. » » » 7—8 30 
» » » » 9 34 
» » » »> 10 34 
»> >, » >, 11 34 
>» >, » »> 12 32 
Vrid på grönt ljus 4 5 
Välkommen till dagens träff 1 35 
Är Ni branschmedveten? 5 25 
10 år med Nordsvenska 6 9 
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Smaken, den söta och milda "Slotts-smaken", var ju 

den som skapade succén redan då Slotts-Senap kom 

ut i handeln för 27 år sedan. Men namnet Slotts-

Senap innebär även en garanti att senapen är tillverkad 

i en hygienisk mönsterfabrik, en helautomatisk anlägg­

ning. Namnet garanterar också att råvarorna äro av 

utsöktaste slag. Den stora, med varje ar ständigt ökade 

efterfrågan, vittnar om Slotts-Senapens popularitet och 

garanterar en snabb omsättning av varan i butikerna, 

sa att Ni alltid kan ge Edra kunder fabriksfärsk vara. 

A B U P S A L A Ä T T I K S F A B R I K • U P S A L A 

"Inte bara en smak­

sak att välja just 

Slotts-Senap" 

senap 



ONSKEMATTAN för ALLA HEM 
L ä t t a t t l ä g g a , p r a k t i s k H ö g k v a l i t e t , p r i s b i l l i g 

L ä t t a t t s k ö t a , v a c k e r S k y d d a r m o t k y l a o c h d r a g 

S l i t s t a r k o c h v a t t e n t ä t M å n g a f ä r g e r o c h m ö n s t e r 

/ alla ICA-affärer 

AB TRELLEBORGS LINOLEUMINDUSTRI 
Hamngatan 10 S T O C K H O L M Tel. Växel 233015 



Sveriges årskonsumtion 

av WASABRÖD är 
ca 100 milj. l/4-paket 
samt 10 mi l j . 1 kg-pakef 


